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I. Introducción

• Alta incidencia del SM en Colombia: 70% 
de los APTC tienen, a lo sumo, educación 
secundaria y su salario de referencia es 
el SM.

• Tanto la frecuencia del incremento 
como la época del año en que se produce 
la variación del SM y del subsidio de 
transporte se han convertido en algo de 
poca incertidumbre. 



• Propósito: explorar las respuestas que
tienen los precios de los almuerzos,
hamburguesas, comidas rápidas calientes y
gastos de cafetería, a los cambios del SM.

Las CFH tienen al menos tres 
características importantes que justifican 
esta investigación:

• Alta ponderación en canasta IPC.

• Sector altamente sensible a choques de 
oferta ya que utiliza insumos provenientes 
del sector de alimentos no procesados.



• Sector de la producción intensivo en mano de 
obra no calificada que devenga el salario 
mínimo.

Pero además…

• permitirá hacer inferencias sobre el grado de 
flexibilidad de los precios de las CFH ante las 
variaciones del SM.

• permitirá hacer conjeturas sobre el 
funcionamiento del mercado de trabajo (Brown, 
1999).



SM y empleo en el modelo competitivo



SM en un modelo de monopsonio
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II. Literatura previa

• Card y Krueger (1994); Aaronson (2001);  
MacDonald y Aaronson (2006);  Aaronson, 
French y Macdonald (2005).

• Los hallazgos sugieren que sí hay “efecto 
traspaso” del SM a los precios de la CFH.

Flexibilidad o rigidez de precios: digresión

Blinder (1994);  Levy, Dutta y Bergen (2002); 
Hall, Walsh y Yates (2000); Apel, Friberg y 
Hallsten (2005).



III. Datos y regularidades

Inflación anual medida con base en el IPC y variación del SM mensual
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Inflación anual Incremento salario mínimo
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Almuerzo Gastos de cafeteria IPC
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Hamburguesa Comidas rapidas calientes IPC

Variación anual del índice de precios de almuerzos, gastos de cafetería,
hamburguesas, comidas rápidas calientes y precios al consumidor (IPC)



Variación mensual del índice de precios de almuerzos, gastos de cafetería,
Hamburguesas y comidas rápidas calientes
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Almuerzo Gastos de cafeteria
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Hamburguesa Comidas rápidas calientes



Número de precios de comidas fuera del hogar provisto por 

tipo de establecimiento (enero de 1999 a agosto de 2008)

Artículo (variedad) → Almuerzo

Hamburguesas

Comidas rápidas calientes
Gastos de 

cafetería

Total

Fuente ↓
Almuerzo 

corriente

Almuerzo 

especial
Pizza Combos

Perro 

Caliente
Tinto

Jugo 

natural

Supermercados y 

almacenes privados
2.070 690 920 805 230 920 1.265 2.875 9.775

Cajas de compensación, 

cooperativas, etc.
115 115 115 115 0 115 115 115 805

Almacenes o tiendas 

especializadas
115 230 230 115 115 0 1.265 575 2.645

Restaurantes o 

expendios de comidas 

preparadas en cadena

8.855 7.245 6.670 2.645 2.530 1.035 2.875 7.245 39.100

Otros establecimientos, 

incluye viviendas en 

arrendamiento

0 0 0 0 0 0 115 0 115

Total 11.155 8.280 7.935 3.680 2.875 2.070 5.635 10.810 52.440



INCREMENTOS PROMEDIO DE PRECIOS POR 
TRIMESTRE

Trimestre

1 2 3 4

Proporción de variedades que incrementaron sus 
precios

35,86 20,13 16,89 17,77

Incremento promedio 9,89 10,66 10,12 9,90

0 %– 2 % 3,71 5,88 7,97 5,94

2%- 6% 30,26 26,54 35,29 33,55

6% – 10% 30,53 27,34 22,12 26,55

10% < 35,49 40,23 34,62 33,96

DISMINUCIONES PROMEDIO DE PRECIOS POR 
TRIMESTRE

Proporción de variedades que  disminuyeron sus 
precios

3,05 3,89 3,46 3,54

Disminución promedio 11,69 12,66 12,23 14,11

0 %– 2 % 8,24 10,15 15,07 9,86

2%- 6% 23,14 19,36 14,85 15,14

6% – 10% 19,41 18,98 19,65 14,91

10% < 49,20 51,50 50,44 60,09

Cambio promedio neto 3,19 1,65 1,29 1,26

Regularidades asociadas a los cambios de precios de CFH



Número de veces 

(meses)

Disminuciones Incrementos

Número de 

establecimientos
%

Número de 

establecimientos
%

0 203 38,8% 2 0,4%

1 113 21,6% 8 1,5%

2 78 14,9% 20 3,8%

3 45 8,6% 29 5,5%

4 25 4,8% 46 8,8%

5 13 2,5% 60 11,4%

6 16 3,1% 51 9,7%

7 9 1,7% 44 8,4%

8 6 1,1% 48 9,1%

9 3 0,6% 41 7,8%

10 5 1,0% 23 4,4%

11 1 0,2% 24 4,6%

12 1 0,2% 13 2,5%

13 1 0,2% 27 5,1%

14 4 0,8% 23 4,4%

15 0 0,0% 14 2,7%

16 0 0,0% 14 2,7%

. . . . .

20 1 0,2% 5 1,0%

52 . . . .

Total 525 100,0% 525 100,0%

Frecuencia de aumentos y disminuciones de precios 
de CFH entre 2000 y 2007 (balanceado- 12 meses)



• Ejemplo de lectura de la tabla anterior: 203
de establecimientos que expenden varios
productos de CFH no disminuyeron sus
precios.

• Hay establecimientos a los que se les
preguntan por los precios de varios
productos. Los 920 precios de Hamburguesas
y los 920 precios de perros calientes fueron
recogidas en los mismos Supermercados y
almacenes privados.



IV. Respuestas de los precios de 
CFH a los aumentos del SM

• Suponemos una firma convencional, 
maximizadora de beneficios, que produce con 
una tecnología CES. 

• En este caso se puede demostrar que:
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Empíricamente utilizamos:
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Datos en frecuencia mensual:

Datos en frecuencia trimestral:



Comida fuera del 

hogar
Almuerzos

Hamburguesa

s

Comidas rápidas 

calientes

Gastos en 

cafetería

smt 0,133* 0,143* 0,147* 0,120* 0,123*

smt-1 0,092* 0,084* 0,062* 0,085* 0,119*

smt-2 0,025* 0,024° 0,015 -0,005 0,049*

smt+1 0,057* 0,025* 0,105* 0,086* 0,058*

smt+2 -0,003 -0,017† -0,011 0,047 -0,007

IPPCt 0,091° 0,097 0,075 0,205° 0,044

IPPCt-1 0,082° 0,144* -0,05 -0,007 0,114

IPARt-1 -0,061* -0,067* -0,053* -0,047° -0,066*

IPARt-2 -0,050* -0,046* -0,065* -0,037* -0,053*

IPARt-3 -0,046* -0,037* -0,087° -0,044* -0,041*

IPABt-1 0,337* 0,235* 0,319* 0,299* 0,415*

IPABt-2 0,159* 0,131* 0,009 0,213† 0,200*

IPABt-3 0,047° 0,085* 0,226° -0,015 -0,005

Magnitud de las respuestas de precios de las CFH a 
cambios en el salario mínimo. Frecuencia mensual. 

*, ° , † representan significancia al 1,%, 5% y 10%, respectivamente.



Todos los patrones de recolección

CFH Almuerzos Hamburguesas
Comidas rápidas 

calientes

Gastos 

en 

cafetería

smt 0,216* 0,209* 0,228* 0,188* 0,233*

smt-1 0,034* 0,017 0,007 0,026 0,072*

smt+1 -0,010 -0,029° 0,014 -0,023 0,005

IPPCt 0,066° 0,072† -0,001 0,162° 0,047

IPPCt-1 0,134* 0,145* 0,118 0,092 0,143°

IPARt-1 -0,100* -0,096* -0,131* -0,081* -0,104*

IPABt-1 0,338* 0,262* 0,459* 0,316* 0,347*

Magnitud de las respuestas de precios de las CFH a 
cambios en el salario mínimo. Frecuencia  trimestral

*, ° , † representan significancia al 1,%, 5% y 10%, respectivamente.



Todos los patrones de recolección

Calzado Vestuario Muebles
Servicios 

salud

smt 0,090 0,075° 0,202* 0,391*

smt-1 0,001 0,117* 0,123 0,144*

smt+1 -0,005 0,063° 0,101† -0,070*

Magnitud de las respuestas de precios de otros 
renglones del IPC a cambios 

en el salario mínimo. Frecuencia  trimestral

*, ° , † representan significancia al 1,%, 5% y 10%, respectivamente.



Variable Coeficiente estimados Error estándar p-valor

Smt 0,235 0,030 0,000*

smt-1 0,094 0,010 0,000*

smt-2 0,025 0,008 0,004*

smt+1 0,060 0,009 0,000*

smt+2 -0,001 0,009 0,848

sm ×Medellín -0,115 0,043 0,008*

sm ×Barranquilla -0,184 0,042 0,000*

sm ×Bogotá -0122 0,035 0,001*

sm × Cartagena -0,048 0,061 0,434

sm ×Manizales -0,060 0,068 0,378

sm ×Montería -0,110 0,096 0,254

sm ×Ibagué -0,126 0,066 0,057*

sm ×Villavicencio -0,113 0,047 0,018*

sm ×Pasto -0,108 0,048 0,024*

sm ×Cúcuta -0,164 0,058 0,005*

sm ×Armenia 0,115 0,069 0,095*

sm ×Bucaramanga -0,062 0,051 0,222

Constante 0,002 0,000 0,000*

Magnitud de las respuestas de precios de CFH a nivel local. 
Frecuencia mensual (Pereira es el referente) 



V. Conclusiones

• Se verifica la existencia de una respuesta 
contemporánea de los precios de la CFH a los 
cambios en el SM.

• También hay respuestas adelantadas o 
rezagadas.

• La evidencia sugiere que un aumento de 5% en 
el salario mínimo produce un aumento 
contemporáneo de 0,665% en el precio de las 
CFH y de 1,535% si se consideran anticipos y 
rezagos del aumento del SM.



• La empresa mediana dedicada al expendio de 
CFH cambia sus precios al menos una vez al 
año. 

• Los resultados no parecen sugerir la 
existencia de fuertes rigideces de precios en 
cuanto a CFH se refiere.

• Por ciudades, las mayores respuestas de los 
precios de las CFH a los cambios del SM 
parecen darse en Pereira, Cartagena, 
Manizales, Montería, y Bucaramanga.



dos conjeturas:

A. El mercado de trabajo no pareciera tener 
características de operar con firmas que 
tengan poder de monopsonio. 

Aumentos moderados y no necesariamente 
anuales, sino cada dos o tres años – frecuencia 
y magnitud, del salario mínimo podrían tener 
menor impacto en el empleo de las personas 
menos calificadas.



B. Basada en las leyes de la demanda derivada: 

• dada la magnitud de la respuesta de los 
precios del „servicios de medicina especializada‟ 
a los cambios del SM, pareciera que se trata de 
un sector menos competitivo que los de 
calzado, muebles y vestuario. 


